iénes somos?

La Asociacion de Fabricantes de Aperitivos (AFAP) redne a

Asociacion las principales industrias fabricantes de patatas fritas, snacks y frutos secos

de Fabricantes que operan en el territorio espafiol.
de Aperitivos

Somos la voz del Sector ante la Administracion Espafiola y otras organizaciones clave.

Gracias a AFAP, las empresas del sector cuentan con una entidad que les representa, que
defiende los intereses generales del sector de los aperitivos, difunde las propiedades y
diversidad de nuestros productos y personifica la relevancia y magnitud de nuestro sector.

[ snacks
lENIS-D R Zilen

A WORLD OF PELLETS HIGH QUALITY SNACKS

Nuestros
Miembros

Mas informacidon en: www.afap-aperitivos.com
Mallorca, 286. Bajos 12. 08037 — Barcelona — Tel. +34 93 207 25 16 — afap@grupobonmacor.com -



Asociacién
de Fabricantes
de Aperitivos

REPRESENTA
INSTITUCIONALMENTE Y

DEFIENDE LOS INTERESES
de sus asociados a nivel
nacional, asegurando que la
voz del sector sea tenida en

cuenta en aquellos aspectos PROACTIVA Y DIVULGA |2 INFORMA 2 los
relevantes que afectan a su SEIC’?‘sl\tgrlgsﬁeen existencia de asociados de las
operatividad relevancia para el las empresas NOVEDADES
sector Promueve y/o asociadas del entorno en

Favorece el

ENCUENTRO ENTRE
LOS MIEMBROS,
liderando temas

relevantes para el sector

a través de la
coordinacion de grupos
de trabajo especificos

www.afap-aperitivos.com

éQué aporta AFAP al fabricante?

Trabaja de form

-@ PROYECTOS al

Navega por el
documento
para obtener
mas
informacidén

DEFIENDE Y
POTENCIA LA
centralizador de

; - IMAGEN POSITIVA
informacion e

interlocucion en de los Aperitivos ante
situaciones de medios, administracion

ALERTA para el y lideres de opinién
sector

Actla como un
elemento

el que operan
desarrolla 9 P

ASESORA'Y
RESUELVE

CONSULTAS

de las empresas
miembro

servicio de las
empresas

asociadas

Nuestro OBJETIVO es proporcionar la plataforma y los recursos
necesarios para que el sector pueda llevar a cabo sus objetivos
conjuntos de una forma eficaz y productiva y para ello actuamos
con honestidad y transparencia por el interés comun del conjunto
de empresas que forman la Asociacion




Representacion y Defensa del Sector

La Asociacion lleva la voz de las industrias de aperitivos alli donde

es necesario que sea escuchada. Se obtienen unas posiciones sectoriales
claras sobre los temas de actualidad relevantes para el sector identificados j#
en la Matriz de Riesgos del Sector, y la Asociacion las defiende en los foros
de discusion adecuados (FIAB, European Snack Association —ESA-,
organizaciones autondmicas, administraciones publicas, medios de
comunicacion, interlocutores sociales y cualquier otro operador del sector).

o s PN Y-k

ADMINISTRACIONES ON GOING>>> 2 NN . i gi
ESPANOLAS>>> ORGANIZACIONES Actuacion pro-activa, siguiendo plan de a \fm ] ..
Estatales (Ministerios, EMPRESARIALES relaciones institucionales aprobado, a partir it '.Q"i
Congreso, Parlamento), >>> de materiales de comunicacion base y temas "
CCAA, Locales,.. FIAB, ESA, FDE, identificados .
AUTOCONTROL, ... ey
ADMINISTRACIONES 6 s
EUROPEAS >>> ool OTRAS . ACCIONES CON
Comisién Europea, e ORGANIZACIONES % 7 STAKEHOLDERS <.~
Parlamento . CONSUMIDORES Y SOCIEDADES ‘\\ ‘\\ >>> Tipos ,/::7 g
Europeo, Consejo . N ) ‘ Ye L
AECOSAN, OCU, ADHOC>>> -7 (il o
CEACCU, FACUA, .. Actuacién reactiva, sobre GABINETE DE CRISIS>>>
temas nuevos o que varian Actuacion reactiva, por
su pOSiCién en risk-matrix alertas en el sector
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AnticipaCién : dara conocer, prevery

TR Y baja proactivamente y focaliza esfuerzosc?a para el dia a dia de las
La Asociacion tr‘;:larE:‘JgnF;e en todos los aspectos de relevan
actuar anticipa

iti ana.
empresas del sector de aperitivos en Esp

MATR'Z DE R' ESGOS — Asociacién de Fabricantes de Aperitivos

* Imacen SECTOR/CaTEGORIA

IMPACTO SOBRE g NEGOQIO (de mayor a menor)

MENOR IMPACTO
Coste— Marerias - Camsios
Cambio en fa evaluacién

* Norma De Cauipap Dt Secros (3]
* Renovacign EstRateqIs NAOS (€)
* P Reduccidn NUTRIENTES AECOSAN, Sac/Grasas (E)
* ProvECTO Ley Derensa Caunap (3]
* PUBLICIDAD A Menons, Pusucipap Ex EscueLss. « Copigg PADS (£}
* PROKIBICION VeTa EscueLas ()
* ComPEnTIVIDAD- BP Capena AUMENTARIA. Ley Capena AumenTazia (E)
* Iva (€}
* AcRiLanioa
* REGLaMENTD INFORMACIGN Consuminor
* Enauerapo Onigen (coov)
* Tamafio Poacionss
* COMPOSICION NUTRICKONAL (S41/50010, Gragas ToTates, G +SATURADAS)
* Acciones v Conraa DEVBIM»AUMENY./NJTRIENTES
* EUPLaT2FoRMa Diprs, ACTIVIDAD Fisica
* ETauerano Autacenos
* ETiqueTano FOp (Goas /IR + Copieos Couor)
* TOLERANCIAS (Awlmsum:ld«)
* Paquere Nozmanvo AceNTEs Mesora (Flap)
* EmaueTano Aroaas, Asoraas Humo
* FOOD Taxes
* ConTRoces Osicues
* EsTeres 3-MCPD (Y Guveioy, EsTens)
* APROVISICHAMIENTO Enco
* SOSTENIBILIDAS ¥ Mepyo Anpiente
- * AUMENTOS Con PROPIEDADES CoLoRaNTES
* GRASAS SATURADAS

* Acioos Gaasos Trans

Nuevos Temas Ambito Estatar (E)

- GESTIONES REAUZADAS/MONHORIZADAS
Temas QUE PUEDEN RESURGIR

ACCIONES PENDIENTES

* OMGs

. ALBGAEINE NUTRICIONALES ¥ DE saLup

* METALES Preapog (Caoano)

* MICOTOXINAS (Inc. T-2& HT2, oTA)

NES EN PREPARACION

* MeTaLes Pesapos lmwo,Ansmeo)
* RTE Futos secos / AFLATOXINAS
* Pespies NUTRICIONALES

Comisidn
Europea
Cddigo
BP
Mercant
iles ~

* NanorsenoLogia
* ACUERDO TRANSATLANTICO e Coraercio
£ INversiGn UE-EEUY (TTIp)
* ACETES MiNERaLES
* MATERIALES Ex conTacto con AUMENTDS
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Defensa y promocidn de la Imagen del Sector

La Asociacion desarrolla un Plan de comunicacion para la promocion de los
aperitivos, ante medios, administracion y lideres de opinidn, con el objeto de
potenciar la imagen positiva de nuestros productos y dando a conocer sus
innumerables virtudes. AFAP, ademas, pone todo su empefo en difundir la
importancia del Sector, de la Asociacidon y de sus empresas, promoviendo y
divulgando su actividad y contribuyendo a la notoriedad y buena reputacion de sus
miembros. =

COMMCHE C
CONSUMIZCR

Arunoo IKEA Ds en casy donds e smmcban bse c:
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Alertas y Crisis Sectoriales

La Asociacion actua como elemento centralizador de informacion e interlocucion en
situaciones de alerta y/o crisis para el Sector.

En conflictos especificos de las Empresas, la Asociacion puede actuar como un
elemento facilitador de canales de comunicacion con
administraciones clave en la resolucion de la crisis.
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Informacion

Estar asociado es estar informado. La Asociacion es un observatorio de los temas
qgue influyen en la actividad de nuestra industria, y distribuye puntualmente
informacion sobre los mismos. Asi, todas las empresas asociadas tienen amplio y
detallado conocimiento de los temas de mayor actualidad que les afectan, conocen
la normativa relevante antes de su aprobacién y publicacion, como afecta una vez
publicada, actividades relacionadas con el sector y oportunidades de colaboracion en

todo tipo de proyectos.

320 Circulares

Informativas
en 2015

VOLVER AL INICIO

W Alertas RASFF
m Nutricién y Salud
H Informacién Consumidor
B AFAP - Sector
m Contaminantes
B Medio Ambiente
M Institucional
H Eventos
W Calidad
H European Snack Association (ESA)
= Agentes de mejora
= Competitividad
Marketing y Comunicacion
Internacional
Seguridad Alimentaria
Alergenos
Innovacion




e | VOLVER AL INICIO

Punto de Encuentro

La Asociacion es el lugar de encuentro natural para todas las industrias del sector.

De esta manera se generan debates sobre los retos o problemas de la industriay se
crea un ambiente de colaboracion en asuntos de caracter no competitivo sumamente

positivo entre todas las empresas.
En las reuniones de los Grupos Directivos, Comisiones y Grupos de Trabajo surgen

acuerdos y posicionamientos sectoriales que la Asociacion defiende ante los
organismos que corresponda.

[} ' ' \
NUEVAS REGLAS,
AGEINRRISS  NUEVO ENTORNO,
. NUEVA COMUNICACION
Comision = LR M S W B, T A

junta Técnica

Directiva
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Asesoramiento

La Asociacion guia, resuelve dudas y asesora a las empresas miembro en aspectos
comunes a todo el sector, en las areas técnico-legislativa, de calidad, seguridad
alimentaria, comercio exterior, medio ambiente, alimentacion y salud,...

éiDonde debe ir el nUmero de
porciones en el etiquetado?

¢Como estan resaltando las empresas la frase Consultas AFAP 2015

o ” ?
puede contener” en los envases-  Etiquetado: Nutricional

Dudas sobre la aparicion de imagenes
en el etiquetado

@ éComo declarar en la etiqueta un

aceite de girasol alto oleico?

e No tengo claro si tenemos que indicar CDO o IR
en la informacion nutricional...

),
0 Y mas...
V4

» Etiguetado: Origen
m Etiguetado: Alergenos
m Etiguetado: Declaraciones
m Etiguetado: Ingredientes
m Contaminantes

Sector

® Nutricion y Salud

B Fraude alimentario
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Proyectos de interés comun
La Asociacion promueve la puesta en marcha de proyectos y acciones de interés
comun para el conjunto (o parte) de sus miembros.

Campaia de comunicacion para la promocion de los aperitivos — Seminario de
Aperitivos — Estudio de Usos y actitudes del consumidor sobre los productos de
aperitivo (Nielsen) — Convenio Sectorial AFAP-AECOSAN de Reduccion de sal en
aperitivos (en curso) — Norma de Calidad de los Productos de Aperitivo — Guias
sectoriales de aplicacidon de la normativa vigente — Libro Blanco de los Productos de
Aperitivo — Cédigo de Buenas Practicas de Objetos Promocionales — Modelo Informe

de Riesgos Ambientales (MIRAT) del sector —...

La mnovacién p,
AtCipativa
des  sociales 2 a ltraw
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Notoriedad. Oportunidades de negocio
La Asociacion contribuye a la notoriedad de sus empresas, y actua de elemento
facilitador de relaciones comerciales.

Las solicitudes y oportunidades de negocio que llegan a la Asociacion a través de
diversos organismos (Camaras de Comercio, Institutos de Comercio Exterior,...) son
dirigidas hacia las empresas asociadas, que actuan de ‘

manera individualizada y en base a la estrategia particular %

de cada compar”u’a ==

o 9 D
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