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LOS a_peritivos Ca_pean RADIOGRAFIA DEL SEGMENTO DE LOS FRUTOS SECOS EN ESPANA
el bajon del consumo

Alimentacién + El sector apuesta por la innovacion
para aumentar la diversificacion de sus productos

GEMA BOIZA
gboiza@neg-ocio.com
Lascompaiiiasespanolasde fru-
tos secos, snacks y patatas fritas
han conseguido eludir los efec-
tos nocivos de la crisis economi-
ca y de su consiguiente enfria-
miento del consumo gracias a
la fuerte apuesta innovadora
(s6lo en 2010 lanzaron 400 va-
riedades diferentes) que les ha
permitido ejecutar una potente
diversificacion de sus produc-
tos, tanto en aromas y sabores
como en tamanos y packaging.
Novedades que han servido
para que, pese al bajén consu-
mista, el sector haya mantenido
su nivel de rendimiento, con
una facturacién de 1.500 millo-
nes de euros en 2010 (timida-
mente por debajo de los resulta-
dos de 2009) y un nimero de
empleos cifrado en 1.700.
"Cuando llueve, nos mojamos,
PEro menos que otros. Somos
los grandes afortunados de la

alimentacién a bajo precio en
Espafa", asegura a NEGOCIO,
Marta Gomez-Cuétara, presi-
denta de la Asociacion Nacional
de Fabricantes de Patatas Fritas
y Productos de Aperitivos (Ae-
pa).Asu juicio,estable es la pala-
bra que mejor define al sector
del aperitivo espanol.

La razén de ese cardcter tan
poco variable se debe a que los
supermercados e hipermerca-
dos siguen aglutinando la ma-
yoria (el 70%) de sus ventas, muy
animadas actualmente por la
reactivacién del consumo do-
méstico, frente al 30% que se re-
serva el llamado canal impulso,
donde tienen cabida las ventas
ejecutadas en gasolineras, es-
tancos, quioscos, bares, cafete-
rias y restaurantes.

De ahi que la ley antitabaco
—puesta en marcha el pasado 2
de enero y que prohibe fumar
en todos los locales de la restau-
racién espanola— apenas haya

afectado a las companias que
trabajan en este segmento, en el
que conviven las multinaciona-
les con las empresas de mucho
menor tamaiio y cuyo ambito
de actividad es solo local.

De hecho, segiin Gomez-Cué-
tara, también consejera delega-
da de la compania Risi, al igual
que ocurre en la mayoria de los
paises europeos, el 98% de los fa-
bricantes de estos productos es
lacal. "Nuestro sector, como ba-
se, o es exportador porque vo-
luminamos mucho y el trans-
porte es muy caro”, puntualiza.

Peso de lamarcablanca

Pese a que la cuota de mercado
de la marca blanca en el sector
ya asciende al 29%, la presiden-
ta de Aepa asegura que las com-
paiiias del sector no se han visto
trastocadas porgue, de hecho,
muchas de ellas son las que han
encontrado en la marca del dis-
tribuidor un filon con el que ha-
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W Con amigos, familiares...

B Viendo una pelicula

W Paseando, excursion...

W Como tentempié*

M Fiestas, celebraciones...

W Cervezas, cafias, COpas...
(*) Después de una actividad fisica.

Fuente: Informe ‘Consume productos de aperitiva’.

Cer Progresar sus cuentas.

En cuanto a los habitos del
consumo, los datos mas recien-
tes de esta patronal revelan que
por dreas geogrificas, son las zo-
nas del levante y del sur espariol

las que mas aperitivos venden. Y
es que segin Gomez-Cuétara el
consumao de estos alimentos es-
ta muy ligado a la socializacion
y a las buenas condiciones cli-
matoldgicas.
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En la clasificacion por género
y edad, el informe de Aepa indi-
ca que las mujeres mayores de
20 afios son las principales con-
sumidoras de este tipo de pro-
ductos en Espana. 4



