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Los eventos deportivos hacen aumentar las ventas de aperitivos hasta el 19% = El sector
facturo 1.817 millones de euros el ano pasado en Espana y confia en el tirdn de la Eurocopa
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Siuna marca de patatas fritas se
anuncia con la imagen de Mano-
lo el del bombo, es que la alianza
entre ambos mundos es rentable.
Los fabricantes de aperitivos, des-
de la pipa comun hasta toda clase
de cereales tostados, pasando por
los frutos secos y las patatas fritas,
han constatado que los aconteci-
mientos deportivos activan la ten-
tacién ante sus productos. Asi que
antelaEurocopadefitbol dejunio
ylos Juegos Olimpicos de este vera-
noen Londres, calculan un aumen-
to del consumo del 10% y del 5%,
respectivamente.

En estos tiempos de crisis el con-
sumo doméstico ha ganado terre-
noenlaalimentaciénylos produc-
tos de aperitivos se han convertido
en «vehiculo socializador en mo-
mentos de ocio», senala Josep Ma-
riaMagring, presidente dela AFAP,
que reune a mds del 60% de las fir-
mas dedicadas a fabricar estos pro-
ductos. Los eventos deportivosy es-
pecialmente el fiitbol, son los mo-
mentos de mayor consumo.

Mientras que los supermerca-
dosehipermercadossolian vender
un 4% de aperitivos en un mes nor-
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»» Aperitivo > Una persona comprando frutos secos, ayer.
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Los fabricantes de
‘snacks’ tienen puestos
los 0jos en la Eurocopa
y los Juegos Olimpicos
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mal, durante el Mundial de fiitbol
de Suréfrica las ventas crecieron el
19%. La semana en que la seleccion
de Vicente del Bosque acometié la
rectafinal hacialacopa, el consumo
subi6el 16% respecto dela mismase-
mana del afio anterior.

La encuesta realizada por la con-
sultora Nielsen establece diferen-
cias segun el producto. La preferen-
cia fueron las patatas fritas, cuyo
consumo crecié del 5% al 20% (el

18% en la semana en que se dispu-
t6 la final). La calculadora ya estd
preparada para la final de la Copa
del Rey que se disputa mafana.

Espana es, junto a Holanda y
Noruega, el pais europeo en el que
mds aperitivos se consumen: seis
kilos por habitante y afio, aunque
atn lejos de los 11 kilos de Estados
Unidos.E190% delos espafioles ma-
yores de 25 afios se inclinan por es-
tos tentempiés, especialmente en
elesteyelsur,dondeelsolanimaa
estar en la calle con los amigos.

Elsector vendi6 275.885 tonela-
das el afio pasado y factur6 1.817
millones de euros, el 0,6% mds, pe-
rotiene nuevosretos. Las pipas con
diversos sabores, el maiz tostado
estilo tex-mex, las patatas pican-
tes, los cereales y los panes hornea-
dos y todo tipo de frutos secos con
aromas exéticos de Africa, México
oIndia son la novedades.

{Y la salud? «Se ha reducido la
cantidad de sodio y de grasas sa-
turadas, se ha introducido el eti-
quetado nutricional y trabajamos
en una publicidad responsable pa-
ra tener al consumidor mas infor-
mado», explica Marta Puyuelo, res-
ponsable de comunicacién corpo-
rativa de Pepsico.=




